Projekt

UCHWALA Nr ...............
Rady Miasta Milanéwka
z dnia ... lutego 2017 r.

w sprawie:ustanowienia znaku graficznego (logo) Miasta Milanowkaraz zasad @gywania i
wykorzystywania tego znaku

Na podstawie art. 3, ust. 1 ustawy z dnia 21 grudnia 19@8odznakach i mundurach (Dz. U.
z 2016 r. poz. 38) oraz art. 18 ust. 2 pkt 15 ustawpia 8 marca 1990 r. o samguzie
gminnym (Dz. U. z 2017 r. poz.1875) - Rada MiastdaiMbwka uchwala, co naguje:
§1
1. Ustanawia si znak graficzny Miasta Milanéwka, ktéry przedstawia zhsdia ccbu w
stylistyce Art Deco, zwany dalej logo.
Specyfikacja logo stanowi zgiznik nr 1 do niniejszej uchwaty, zwaksiega znaku.
Logo mae by uzywane tylko w ksztalcie, proporcjach i kolorach dkvaych
w ksiedze znaku.
§2
Logo maoe by uzywane we wszystkich przypadkach zmanych z promogj Miasta
Milanowka, a w szczegolisoi:

1) Podczas wszystkich uroczy$td krajowych i zagranicznych, w ktérych Miasto
Milan6wek jest gospodarzem, wspoétgospodarzem, organezaior
wspotorganizatorem lub uczestnikiem,

2) Podczas wszelkich imprez o charakterze sportowym, lalittym, turystycznym
i rekreacyjnym, ktoregswspierane finansowo przez Miasto Milanowek,

3) Do sygnowania wydawnictw Ugdu Miasta Milanowek,

4) Jako oznaczenie SIM, upominkow i patek zwigzanych z Milanowkiem.

8§83
Zasady uywania logo Miasta zostan okreslone w Zaradzeniu Burmistrza Miasta

Milanéwka.
84

Wykonanie uchwaty powierzagsBurmistrzowi Miasta Milanéwka.



8§85
Uchwata wchodzi wzycie po uptywie 14 dni po opublikowaniu w Dzienniku tbitpwym

Wojewddztwa Mazowieckiego.

Przewodnjca
Rady Miasta Milanéwka

Matgorzatagbiriska



Uzasadnienie

Swiat postpuje, zmieniaj sic ludzkie zachowania, ktére ragmowe oczekiwania. Pojawigie sé
nowe funkcje wzyciu mieszkacow powodu, ze miejsca, miasta i organizacje z nimi Zxéne réwnie
sie zmieniaj. Rodz si¢ potrzeby nowych form komunikacji. Milanéwek réwaipodlega tym regutom.
Herb to oficjalny i reprezentacyjny znak miastanbpl samorzdu, element tesamdci i historii miasta.
Ranga i znaczenie herbu jest bardzaivea- dlatego naegzlzia komunikowania wymagajstarannéci
w przestrzeganiu zasad prezentowania tego znakub Ite symbol urgdowy. Znak wyszej rangi.
Na wycie herbu miasta przez osoby trzecie wymaganedpowiednie zgody ugdowe. Natomiast logo
to znak promocyjny miasta. Znakiem promocyjnym r@asvszelkie osoby trzecie mmgsie duzo
swobodniej postugiva Wymagane jest jedynie poszanowanie zasad ummsizcznaku zawartych
w ogolnodostpnej ksédze znaku.

Inicjatorem stworzenia logo byli mieszi@y, czlonkowie spotecznej Rady ds. Estetyki Miasta.
W dniu 12 stycznia br. Rada w skladzie: PrzewodjuazBeata Boclska, przedstawiciel Rady Miasta
Wiodzimierz Staréciak oraz cztonkowie Aleksandra Mossakowska, Dordizak, Beata Piotrowska,
Krystyna Stowik, , Mirostawa Asman, Barbara Pusdnedze glosowania wybrata ostateczne logaisub
3 propozycji przygotowanych przez PaBwe Szyszka-Oczkowskna zlecenie Urdu Miasta.

Zaproponowany znak, ktéry ma syi¢ miastu i jego mieszke&om w celach promocyjnych oddaje
w petni ducha wspéiczesnego Milanéwka, a jednétiee doskonale nawruje do tradycji i okresu
swietnasci naszej miejscowdi. Ma stzy¢ jego nowym, mtodym mieszkaom, ale té¢ ma nawizywat do
tradycji i czerpa z niej ducha pionierskoi zalazycieli naszego miasta. Znak ten jest charakterystyc
czytelny i jednoczaie bardzo estetyczny. Daje wiele riewosci zastosowd, a we wspotczesnej promocji
miasta i jest to bardzo vmay jego atut.

Umowny znak liscia debu, uwspéiczéniony i dynamiczny podkéta nasze przywzanie do wartéci
nadrzdnej, czyli podmiejskiego charakteru miasta ogrodadnoczénie zaproponowane logo jest
znakiem otwartym czyli pozwakgym na zastosowanie w wielu materiatach poszy od betonu,
a skaiczywszy na szkle czy drewnie, a jedncree daje wiele midiwosci zastosowd kolorystycznych.
To jego walor i sita. Jednoznaczne konotacje znakustylem Art Deco i latami 30-stymi, kiedy
to w Milanéwku dziatali najlepsi arfgi tacy jak Jan Szczepkowski oraz powstawaly naeprzyktady
naszej architektury, jest jego wiglizalety. Znak nawizuje do ducha estetycznego poprzednich padkole
jednoczénie wnoszac nowy jego redaka. taczy stare z nowym — jest symbolemgtosci wartaici, ktdre

sg wazne dla mieszkacow.

Zaproponowany logotyp pozwoli promogvaasze miasto w XXI wieku godnie, z ngganiem do tradycji
ale tez nowoczénie, tak bymy zostali zauwzeni i skojarzeni nie tylko z dawnym Milanowkiem,
ale i naszym wspoitczesnym, otwartym podmiejskimrakigrem, ktéry z ajtig wita odwiedzajcych

i podziwiagcych nasze miasto.

Przygotowata: Daria &yata



